兰州理工大学入项目简介

创意类（共8组）

◆用户在线参与的材料设计和工艺评定平台

队员：薛红涛 司凤娟 柳红霞 高波 程育汶

指导老师:汤富领教授

一、项目概述

以用户提供的技术条件为输入，用户提出的技术要求为目标，运用现代材料科学计算技术，通过互联网与在用户的实时在线参与下完成材料成分、结构和工艺参数设计，用户根据设计结果制备材料或制作器件并测试其性能，反馈调整材料设计和工艺评定直至达到最优或满足使用要求。

二、市场分析及定位

主要服务科研院所、高校、材料设计、制造、加工相关企业，加快材料研发周期，减少企业研发成本。对于特定行业，为设计制造新材料提供理论支撑。具有价格优势和专业优势。
三、产品介绍
提供的主要服务是在用户的实时参与下，为用户设计材料和提供工艺参数。对于功能材料，为用户提供材料的成分、结构和制备工艺参数建议；对于结构材料，为用户提供材料加工工艺参数，如温度、压力或形变速率等。
四、商业模式

通过互联网和传统销售渠道相结合作为最主要的商业模式相结合来拓展业务：（1）通过互联网将的服务产品和有关信息向客户传播；（2）通过客户关系网络展示发布产品相关的信息。
五、营销策略
通过在行业会议和杂志上发布技术成果、服务特性和应用前景，同潜在客户和技术人员交流，帮助他们了解相关技术，使用这些技术和服务解决技术问题，提供技术保障，从而帮助企业降低成本、创造效益。
六、其它说明
本项目代表材料科学未来的发展方向，专业优势明显，发展空间大。在世界范围内，已有多家材料设计公司成功运行的范例。

◆针对物联网识别需求的铝锭激光标签打印及识别系统

队员：张郁天，王伟，陈敏泽，刘柯，喻国丽，伊煊，李悦，王晓丽

指导教师： 李建华  副教授

一、项目概述

针对铝锭垛的信息标识问题，研发专用激光打标装备、扫码出入库管理系统和追溯平台。实现了电解铝生产信息激光标记，铝锭垛自动扫码出入库和追溯服务。

二、市场分析及定位

产品定位于铝锭信息的标识工艺环节。目前，铝锭信息标识方式是人工粘贴金属铜版纸标签，通过扫码枪识别，费时费力（4人×3=12人天）且标签成本高（每垛1元）。产品优势对比如表：
本项目产品可替代人工，无耗材，为企业带来显著的经济效益，属国内首创，填补了业内技术空白，处于独占地位。该产品可推广应用到铅锭、锌锭、铜板等的信息标识上，有广阔的应用前景。
三、产品介绍

本产品主要包含三部分：铝锭激光专用自动打标机、基于高反光面扫码的出入库管理系统及基于铝锭熔炼号的产品追溯平台，项目产品工作流程如图：
四、商业模式
本项目三大产品实行组合式销售，报价以激光专用自动打标机和扫码出入库系统为主，铝锭生产追溯平台为用户提供免费服务。根据电解铝企业国内实际工作模式，项目销售采用一对一的顾问销售方式。

五、营销策略

前期采用直复营销的手法缩短销售渠道，以“铝锭铸造企业”作为目标市场推销，积极接触目标客户，增强客户信心，树立技术领先的形象。

始终坚持创新战略，注重企业需求，后期针对冶金行业，包括钢、铁、铅、锌、铜等金属的标识问题实现产品系列化，拓展市场。

六、财务分析

本项目销售净利率呈递增趋势，净现值（NPV）：1756.44万元>0，回收期是1.5年，保本销售量是4台，抗风险能力较强，因此，有很强的盈利能力。

七、团队介绍

我们创业团队是来自兰州理工大学机械、电气、仪器仪表、软件工程、会计等专业的8名精英。创业团队知识结构良好，组织能力和创新能力突出，社会实践经验丰富。

八、其他说明

本项目专利来源兰州理工大学

1.名称：一种铝锭激光打标专用自动定位机构。发明人：李建华、赵伟平、陈敏泽等。

2.名称：用于铝锭激光打标设备的活动支架。发明人：李建华、赵伟平、陈敏泽等。

以上专利均已获得专利授权。
◆多功能取样检测飞行机器人
 队员：潘万齐  黄前本 刘路 李夏琳 袁亚飞

指导教师：吴爱梅高级工程师；刘永平教授
一、项目概述

    多功能取样检测飞行机器人是集取样和检测为一体的一款产品，该产品将硬件和软件相结合，可以检测空气中有害气体、传输空气温湿度和可燃气体的浓度到手机上显示，也可以通过手机软件远程控制水样采集。本产品将空气检测装置、液体取样装置、摄像头观察装置、远程控制和ZigBee无线组网转WiFi实现远程操作和实时数据传输模块等组装合成到旋翼飞行机器人。该机器人具有体型小、易操作、智能化、应用领域广阔等特点。

二、市场分析及定位 

1．市场前景分析

近年来水污染、雾霾、沙尘暴、核泄漏以及全球变暖等给人们造成了诸多不便和惶恐。做好监测的预防工作并及时处理所出现的问题显得尤为重要，我们的多功能取样检测飞行器就是为解决这些问题而设计制作的。把取样和监测双工作合二为一，更加实用和便捷。

2.市场需求预测

目前我国有90%的河流受到了污染，全国大部分城市的空气也受到了污染，做好检测工作对国家来说具有举足轻重的意义。而现有市场同类型的产品有很大的空缺，例如天津爆炸，人工趴地取样，既耗时又耗力，还比较危险。而我们这款产品可以克服这些缺点，所以有很大市场前景。机器人也以飞到比较危险的地方。

对于现有市场，我们进行比较分析，大疆公司在无人飞行机器人方面做得最好，但他们主要做航拍，并没有监测，传输数据等的功能，而我们这款产品集取样和检测为一体，有很大的竞争力，除此之外，我们的产品硬件和软件相结合，目标群体多样化，具有广泛的应用领域。

三、产品介绍

1．通过安装在机器人前端的摄像头观察装置，相当于机器人的眼睛，实现远程操作。

2．空气检测装置安装在飞行器的下端，方便检测，电力由旋翼飞行器的电池提供。       

3. 水质取样装置安装在飞行器的下端，易于拆卸，由手机软件控制。

4. 远程控制和ZigBee无线组网转WiFi实现远程操作和实时数据传输模块是核心部分，通过WiFi将信息传输到手机APP上显示。

5．手机APP可以实施显示可燃气浓度、温度、湿度等，远程控制采集水样，也可以给机器人定位。最重要的是当可燃气体的浓度超过我们的设定值时，APP将会报警，并通过手机将警报信息发出去。

四、商业模式

1.采取取样检测机器人+ 手机App商业模式创新，将硬件制造和软件开发进行结合，以软件使用增加用户对硬件使用的粘性，并以烟雾、温度、湿度等实时数据更新，系统在手机端承载这些软件，比如：在校园里使用该款手机获取最新PM2.5等空气质量的人数增多，校方会相应购买我们的设备，来满足同学们的需求，从而增加产品的销售量。 

2.采用“套餐模式”，我们不仅卖产品，同时也卖技术和服务，所谓套餐，就是根据客户的需求，安装他们需要的模块，同时也可以数据共享。

五、营销策略

1.目标客户

市政环保部门、大型工业企业单位、各类环境研究机构、消防大队等。

营销策略

    定价策略，根据市场的竞争力情况和市场前景，来定价。此外还有渠道营销，套餐营销，和广告商联合营销等策略。

六、项目成果

    1.第八届全国大学生节能减排社会实践与科技竞赛三等奖

     2.兰州理工大学第五届大学生创新创业大赛优秀奖

◆自主支付导购车

队员： 马腾，郭立渌，陈攀，李靖波，王文静
指导教师：赵宏教授
一、项目概述

本项目依托物联网技术，结合超市管理及运营流程，设计了一款具有商品查找定位、室内导航、商品自动感应与扫描、购物清单实时显示、自主移动支付、小票打印、商品推荐、精准广告推送、数据采集等功能的购物车，以提高用户购物效率与超市管理水平。

二、市场分析与定位
我们在兰州的几家大型超市发放400份调查问卷，调查发现多数消费者在超市购物时存在查找所需商品费时费力，柜台排队结账等待时间长等问题，使得超市购物效率低，体验差。听取我们的购物车的功能介绍后，85%的消费者表示在使用费用较低的情况下会考虑使用我们的导购车。该产品目前定位在客流量较大的综合性超市。

三、产品介绍
自主支付导购车以Cortex-A8为硬件平台，嵌入式Linux为软件平台，Qt为开发工具，结合ZigBee、RFID读写器、微型打印机、语音模块、RFID标签等模块实现。

四、商业模式
商业模式主要有五种：

◎ 自主生产与销售产品
生产销售标准购物车；
与商家合作，为商家定制生产满足商家外观与结构个性化需求的购物车。
◎ 与生产厂家合作
生产厂家负责生产购物车，我们负责给购物车加装导购与数据处理模块，收取购物车改造费。
◎ 精准广告推送
根据用户所处的区域，给用户推送该区域内商品的促销广告信息。
◎ 收取租用费
按使用次数或者使用时长或者购物总价收费。
◎ 收取数据采集费
收取商品销售、商品组合、用户偏好、随季节或者节日等因素变化的商品销售数据费用。
五、营销策略
◎ 价格方面采用多种方式并存策略

购物车售价为1000元/辆，广告费归超市所有
购物车售价为200元/辆，广告费归我公司所有
（3）购物车改装只收取改装费，广告费归我公司所有
◎ 采集顾客信息，分析购买人群，进行数据的收集
◎ 选取个别超市重点培养策略，在超市级别显示出此产品的优越性
◎ 产品兼顾多样性和档次性，适于定制

六、其他说明
本作品获得2014年第十届“博创杯”全国大学生互联网设计大赛中获得西北赛区特等奖；2014年iCan物联网创新创业大赛西北赛区一等奖。

取得软件著作权登记一项。

◆造型类文创产品个性定制
队员：张新新，李明，刘婷婷，陈彦蒿，邱凯
指导教师：苏建宁教授；景楠讲师；张书涛讲师；朱守会副教授

一、项目概述

当下，用户参与式设计对产品研发的促进作用已被大多数中外企业和设计机构肯定，“人人参与设计”将使用户的个性化需求得到极大满足。基于“互联网+”的优势，当下中国文化创意产品的研发和营销模式将更加多样化。在参数化技术产品设计应用逐渐成熟的条件下，让用户通过互联网实现文创产品造型定制的服务模式是可行而迫切的。

二、市场分析及定位

（一）市场定位：造型类文创产品

（二）市场因素分析
在经济、价值、市场和技术等市场因素方面都有一定的优势。

三、产品介绍

项目团队在进化算法技术的支持下，对文创产品的造型进行发散性演化。并结合互联网在社会资源配置中的优化和集成作用使用户参与到设计过程，从而完成满足用户个性需求的文创产品的定制。旨在促进文化创意产品的自主研发，提高文创企业的市场竞争力。

四、商业模式

（一）商业模式：个性定制
（二）根据消费者的需求，服务模式如下：
1．技术售卖（提供后期服务与升级）——产品研发部门和设计机构。
2．平台个性化产品定制售卖——消费者个体。

五、营销策略

（一）参与式营销

（二）建立O2O营销网络
（三）整合了8种传播推广方式
 六、其他说明

为了直观体现项目的创新性，团队利用核心技术开发了人脸卡通个性化系统以及高脚杯造型演化系统，并以现有的技术将所得结果进行呈现。

◆智能公共自行车及管理系统
队员：李浩 程新生 王毅 刘晓生 贾思彤

指导教师：冀宏教授；包尚龙助教
一、项目概述
针对目前公共自行车以及租赁系统的使用不便捷、占地大、自行车站点分布不均衡、临时停车易被盗等问题，我们研发出了智能公共自行车及管理系统，用户配合使用手机客户端享受一系列便捷服务，并开发出虚拟停车位功能，颠覆了传统公共自行车运营模式，改善了目前公共自行车资源配置不均衡等问题。
二、市场分析及定位
现行的公共自行车系统自身存在缺陷，无法满足用户需求。智能公共自行车及管理系统立足于用户考虑，具有人性化、安全性、便捷性，针对现行公共自行车所存在的突出问题，设计出一系列特有功能。

三、产品介绍
智能公共自行车是在现有的公共自行车上安装智能隐型车锁系统，与手机终端相结合实现智能防盗一体化。用户配合使用手机客户端可以完成公共自行车及停车区域查询、开闭车锁、自行车远程监控、公交卡充值等；通过大数据分析，及时调整虚拟停车位，让用户真正做到在家门口有车可骑、有位可还。 
四、商业模式

   用户使用智能公共自行车需缴纳300元押金，押金存储在“智行”客户端的电子钱包中，可随时提现。押金作为项目的维护资金使用。

免费加收费模式是互联网最常见的一种商业模式。与政府部门合作，将现有的公共自行车改造升级，用户可以免费使用基本服务，通过一些免费服务来吸引用户。采取会员制，对会员提供一些更优质的服务。
由第三方付费来参与前两方之间的免费商品交换。与第三方合作，在平台上投放广告实现盈利。
五、营销策略
以网络营销和传统营销相结合的形式，以用户体验为主，以移动互联网为主要沟通平台，配合传统网络媒体和大众媒体，通过有策略、可管理、持续性的O2O线上线下互动沟通,实现客户价值的一系列过程。

六、财务分析
启动资金总额140万元，创业小组投资20万，移动公司提供20万，网上筹资50万，银行贷款50万。根据对项目净收益的预估和计算，项目内部收益率IRR=21.6%>10%，项目投资效益良好。

◆基于移动互联网的健康监护和异常预警系统
队员：何文山 张青 漆宇晟 靳冠军 潘俊衡

指导老师：张爱华教授、张巧良教授
一、项目概述
项目采用先进的传感器技术、信息采集和处理方法，设计了一款抗干扰能力强、稳定性好、准确性高的人体健康监护和远程医疗设备——心怡宝，为中老年人、心血管疾病患者提供身体异常状态的在线监护预警、远程救助。
二、市场分析及定位
根据《中国心血管病报告2014》数据显示我国心血管疾病患者已达2.9亿。到2030年，中国每年的心血管疾病事件数就将上升超过50%，心血管病死亡占居民死亡原因的首位。我公司产品旨在为心血管疾病患者提供健康监护。
三、产品介绍
心怡宝是一款基于移动互联网的健康监护和远程医疗便携设备，由指尖的信号采集设备和手机端的监护软件组成。产品主要功能：
1、同步准确采集三路脉搏信号；
2、人体异常状态预警；
3、远程救助。
四、商业模式
公司与医院合作对处于异常状态的用户实施远程救助；与专业医疗机构合作提供个性化治疗方案；建立用户的病理信息数据库，并与医院和生物医药公司合作服务用户。

五、营销策略
公司与政府合作，通过社区服务站将产品免费发放给心血管疾病患者。[image: image1.png]X
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六、其他说明
1.创新点
(1)设计制作了置于指甲上的绿光反射式脉搏传感器，提高系统信号采集的稳定性；
(2)同步采集三路脉搏信号，通过冗余对比选择一路质量较好的信号做后期分析；
(3)系统采用质量评估、干扰段检测算法，降低系统的误报警率；
(4)可实现长时24小时监护；
(5)当用户身体处于异常状态时，通过GPS、移动网络精确定位并发出预警，使其得到及时救治。
2. 产品相关专利
脉搏波形特征点提取方法
【申请号】
 CN201010505380.6

【专利号】
 ZL 2010 1 0505380.6

基于无线通信的信号采集与分析实时交互式系统及方法
【申请号】
 CN201310307895.9

【公开号】
 CN103340613A

动态脉率变异性信号复杂性测度的实时计算方法
【申请号】   2015104160625

（专利已提交）
3.获奖情况
全国第十届研究生电子设计竞赛西北赛区一等奖；
“华为杯”第十届中国研究生电子设计竞赛三等奖；
甘肃省第十届“挑战杯”一等奖；
“华为杯”第九届中国研究生电子设计竞赛三等奖；
全国第九届研究生电子设计竞赛西北赛区一等奖；
◆怡然科技智能水质监测项目
队员：尹国富  李平伯  朱梦  王慧玲  马志龙
指导教师：方君丽讲师（主要研究物联网和无线通信技术）
一、项目概述

该项目为水产养殖、环境监测、污水处理、二次供水等生活和工农业领域水质自动监测系统中布线困难、灵活性差和成本高等问题提供了便捷、可靠、安全的智能化水质监测服务平台。本项目应用了现代物联网技术，研发出智能水质监测系统，基于无线网络和互联网实现了准确、远程、自动、实时监测水质环境信息。

二、市场分析及定位

基于物联网的智能水质监测行业目前尚处于产业的起步阶段，总体以简单集成为主，但技术水平总体较低，尚没有形成垄断企业。我公司产品前期在二次供水水质监测的市场上尚属空白，具有先进性。

产品定位：公共服务类中高档科技产品。

三、产品介绍

    产品主要基于物联网技术的水质监测智能化监控、预警预报、数据产品服务系统，具备无线传感器网络的节点定位技术。平台具备全兼容的系统集成、专业化的水体监测、高效的水质检测等特点。

四、商业模式

前期，主要针对居民小区的水箱水质监测公益项目，由此形成社会效应；中期与企业和环保部门合作，配合政府对各项水质监督达成协议，在此期间，从提供的服务或者直接从产品购买获利；后期，市场趋于成熟后，我们着重于产品的核心技术传感器的研发，成为该领域的领头羊，并形成垄断行业，这一时期，产品收益效果显著。

五、营销策略

产品定位：中高档科技产品

销售策略：秉承互联网新媒体和大数据精准客户营销策略，整合线上线下社会渠道资源，前期以二次供水产品为核心，以一线城市的中高档居民小区为基准点展开产品销售和提供服务，从而与未来水网整合。同时，与政府、公益组织、水质净化企业合作，建设水质监测平台、大数据服务，提供专家建议。后期研发高精度、低成本、高集成度的水质传感器。

营销模式：渠道代理制 、直接销售 、集成商、互联网模式营销

六、其他说明

产品实验室原型设计《基于ZigBee的智能二次供水水质监测系统》在2015年博创杯全国物联网设计大赛中获得西北赛区特等奖，全国总决赛三等奖。

